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국내뿐만 아니라 글로벌까지

웹툰의 시대
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웹툰의 산업적, 콘텐츠적 가치가 인정을 받으면서,
관심이 매우 높아졌습니다.

탄탄한 유저층을 기반으로
꾸준한 성장세를 보여주고 있습니다.

웹툰 시장은 빠르게 1조원 규모로
성장할 것으로 예상되며

-

10대 청소년 99%, 웹툰과 웹드라마 본적 있다

99%는 웹드라마나 웹툰을 본적 있으며, 
절반은 하루에3편 이상의 웹툰을 구독하는 것으로 조사됐다

에듀동아 기사 (2018.12)

국내만화 웹툰 폭발적 성장…

스카이데일리 기사 (2019.07)

-

한국 웹툰, 동남아로 간다
블로터넷 기사 (2019.02)

-

.

.

.

자료출처: KT 경제경영 연구 (단위: 억원)

2013년 2014년 2015년 2016년 2017년 2018년 2020년

1,500억

5,840억

1조원



이제는 국내 뿐 아니라, 글로벌 무대로의 진출을 하고 있으며
해외에서도 그 경쟁력을 인정받고 있습니다.

네이버웹툰, 
미국시장 공략 강화… 리브랜딩·캠페인 확대

머니S 기사 (2019.07)

네이버웹툰 3개 작품,
‘만화계의 아카데미상’ 베스트웹코믹 후보에

조선일보 기사 (2019.05)

네이버웹툰,
글로벌 MAU 5500만명 돌파

뉴스핌 기사(2019.04)

- - -



또한, 웹툰의 인기는 외부의 다양한 콘텐츠 산업 분야로도
확장되어 그 파급력을 뻗치고 있습니다.

드라마 ‘내 아이디는 강남미인’(JTBC) 영화 ‘신과 함께’ (롯데엔터테인먼트) 드라마 ‘타인은 지옥이다’(OCN) 게임 ‘히어로칸타레’ (엔젤게임즈) 



무한도전(MBC) ‘신과함께’ 주호민 작가 외 다수 네이버웹툰 연재 작가 출연 런닝맨(SBS) ‘마음의 소리’ 조석 작가 출연

나혼자산다(MBC) ‘복학왕’ 기안84 작가 출연 마이리틀텔레비젼(MBC) ‘이말년 서유기’ 이말년 작가 출연

심지어 웹툰의 인기로 인해 작가들 조차도
연예인 못지 않은 대중의 큰 관심을 받고 있습니다.



웹툰 시대를 견인한 독보적 1위

네이버 웹툰
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네이버웹툰 트래픽 (PC+모바일웹+모바일앱)

MAU 2,200만

자료 출처 : 내부데이터(2019.06)

‘한국 기준’



네이버 웹툰 서비스는 타 웹툰 서비스와 비교하였을 때에도
월등한 차이를 보이는 독보적 서비스입니다.

* 앱애니의 ‘모바일 APP 트래픽(Android OS)’으로만 비교하였으며, 형평성 상 PC와 모바일웹 트래픽은 제외하였습니다.

웹툰 앱 실 이용자 수 비교 웹툰 앱 평균 이용시간 비교

네이버웹툰 A사 B사 C사 D사

자료출처 : 앱애니(2019.6)

네이버웹툰 A사 B사 C사 D사

월 980만

x 4배

월 422분

x 3배



웹툰의 특성 상, 비교적 젊은 층의 구성이 높은 편이며
서비스 속성 자체로도 역동적이고 활기찬 이미지를 가지고 있습니다.

01  CREATIVE 창작 콘텐츠가 소비되는 유통 채널

02  FRESH 전에 없던 신규 콘텐츠 서비스

03  EMOTION 스토리가 가지는 감성

04  PASSION 누구라도 웹툰을 연재할 수 있는 오픈 챌린지 플랫폼

05  FUN 만화 포맷의 태생적 강점

자료출처 : 내부데이터(2020.03)

웹툰 이용자 연령층

10대

14%

20대

44%

30대

24%

40대

13%



이용자들의 높은 집중도와 충성도가 기반이 되어, 
‘미디어 인게이지먼트’가 매우 높은 매체적 장점을 가지고 있습니다.

* 인게이지먼트(engagement) : 소비자가 특정 대상에 대해 느끼는 친밀감과 영향력. 참여와 공유를 이끌어 내는 연결고리.

웹툰에 매회 많은 양의
댓글이 달리는 것은 물론이고,

작가님과 작품에 대한 높은 애정은
PPL 광고에 대한 긍정적인 반응으로 이어집니다.

‘여신강림’ 2019.7.1 댓글 ‘외모지상주의’ 2018.12.13 댓글



또한, 다양한 작품과 화려하고 정기적인 이벤트로
독자들의 관심을 꾸준히 캐칭합니다

매년 200작품 이상의 다양한 장르의
컨텐츠가 연재되고 있으며

2014년 2015년 2016년 2017년 2018년 2019년

300

200

100

0

320건

205건

독자의 직접 참여로 진행되는 공모전 및
다양한 정기 이벤트를 진행합니다.



네이버 웹툰을 마케팅툴로 활용하는 방법

네이버 웹툰 광고
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보다 자연스러운 광고 포맷을 통해,

미디어 인게이지먼트 브랜드 인게이지먼트로의
전환을 노릴 수 있습니다.



브랜드 웹툰

01

브랜드웹툰 사례 : KT <지니의 세포들>’ with ‘유미의 세포들’ 이동건 작가

브랜드(or 회사, 제품)를 주제로 웹툰 시리즈를 제작하여 연재하는 상품입니다.
자칫 복잡하고 심심할 수 있는 메시지를 그림과 스토리를 통해 쉽고 재밌게 전달할 수 있습니다. 



브랜드 웹툰
벤치마킹 사례

한화 그룹사들의 브랜드웹툰 진행 사례로 광고 의도에 맞는
적절한 작가 선정과 일반 웹툰으로도 손색 없는 완성도의 스토리를 갖추었습니다.

사례1. 한화케미칼 ‘워킹히어로’ 사례2. 한화생명 ‘2024’ 사례3. 한화케미칼 ‘연봉신’



메시지를 표현하는데 있어 상대적으로 제약을 덜 받는
웹툰(만화)의 특성을 적극 활용하되, 

일반 이용자들이 재미있어 할 만한 내용을 고려하여 기획 및 제작

내용구성

광고 의도와 톤앤매너를 잘 표현할 수 있는 작가로 선정하되,
작가의 특장점을 충분히 발휘할 수 있는 방향으로의 상호 협업이 필요

작가선정 및 협업

Tip

브랜드웹툰 사례 보러 가기

http://comic.naver.com/webtoon/theme.nhn


웹툰 PPL(Product Placement) 삽입형
02

연재 중인 작품의 스토리 안에 브랜드를 노출하는 상품입니다. 
거부감 없이 자연스러우면서도 효과가 높은 것이 장점입니다.

일동후디스 포켓몬우유 ‘복학왕’

삽입형 사례

굽네치킨 볼케이노 ‘마음의 소리’ SC제일은행 ‘유미의 세포들’

커플이 되면 하는 것들을

난 박혜진과 경험해 나갔다.

작품보러가기 작품보러가기 작품보러가기

http://comic.naver.com/webtoon/detail.nhn?titleId=626907&no=133&weekday=wed
http://comic.naver.com/webtoon/detail.nhn?titleId=20853&no=1021&weekday=tue
http://comic.naver.com/webtoon/detail.nhn?titleId=651673&no=189&weekday=sat


웹툰 PPL(Product Placement) 스토리형
02

연재 중인 작품 하단에 원작 캐릭터를 이용한 짧은 스토리텔링이 가능한 상품으로, 작품의 흐름과 이어지도록 스핀오프 형태로 구성됩니다.
높은 주목도와 함께 보다 자유로운 브랜드 메시지 표현이 가능한 상품입니다.

스토리형 사례 – 스토리형+이미지형

VIBE ‘좀비딸’

+



웹툰 PPL(Product Placement) 스토리형
02

연재 중인 작품 하단에 원작 캐릭터를 이용한 짧은 스토리텔링이 가능한 상품으로, 작품의 흐름과 이어지도록 스핀오프 형태로 구성됩니다.
높은 주목도와 함께 보다 자유로운 브랜드 메시지 표현이 가능한 상품입니다.

스토리형 사례 – 스토리형+동영상형

VIBE ‘여주실격’

+



웹툰 PPL(Product Placement) 이미지형
02

연재 중인 작품 하단에 작가의 작화를 활용한 광고 소재를 노출하는 상품입니다. 
해당 작품 독자/팬들에게 노출되어 주목도와 인게이지먼트가 높습니다.

푸마 ‘소녀의 세계’
스토리 하단 엔딩컷 형태로 작가 제작 이미지가 노출

이미지형 사례



웹툰 PPL(Product Placement) 슬라이드형
02

작품 하단에 작가의 작화를 활용한 5장의 광고 소재를 노출하는 상품입니다. 
임팩트 있는 짧은 스토리를 활용하여 흥미를 유발하고 유저의 액션을 유도합니다.

슬라이드형 사례

게임 ‘오버워치’
유저가 직접 소재를 오른쪽 넘기면서 5개의 소재가 노출

* 본 상품은 PC, Mo 동시 노출되나, PC에서는 단컷 이미지로만 노출됩니다.



웹툰 PPL(Product Placement) 동영상형
02

작품 하단에 작가의 작화와 광고주의 동영상을 동시에 활용한 광고 소재를 노출하는 상품입니다. 
더욱 Rich한 표현과 메시지 전달이 가능합니다.

동영상형 사례

게임 ‘메이플스토리 M’
작가 제작 배너와 광고주 동영상이 자동재생으로 동시 노출

* 동영상은 ½ 이상 노출 시에만 자동재생 됩니다. (Mobile web은 자동 재생 제외)



웹툰 PPL(Product Placement) 벤치마킹 사례

굽네치킨은 ‘마음의 소리’ 웹툰PPL 삽입형으로 자연스럽고 위트있게
신제품 볼케이노를 노출하고, 엔딩컷에 이미지형을 동시 노출하여 제품을 명확히 인지시킴.



거부감을 줄이고 스토리 안에서 자연스럽게 브랜드를 노출할 수 있는 ‘삽입형’과
스토리의 끝에서 확실하게 브랜드를 보여줄 수 있는 ‘이미지형/동영상형/슬라이드형’에 대한

적절한 마케팅 용도 설정과 취사 선택, 배합이 중요

웹툰 PPL 세부형태 선정

Tip



웹툰 PC에 단독으로 노출되는

독점형 DA 상품도 있습니다.



웹툰 PC 트리플플레이 (동영상 확장형)
03

<확장 전> <확장 후>

웹툰 PC 메인과 전 작품 원고 하단에 바배너로 노출되며
바배너 우측에 마우스 오버 시, 동영상 시청이 가능한 형태로 확장되어 노출되는 유형입니다.



웹툰 PC 트리플플레이 (동영상 확장형)
03

<확장 전> <확장 후>

웹툰 PC 메인과 전 작품 원고 하단에 바배너로 노출되며
바배너 우측에 마우스 오버 시, 동영상 시청이 가능한 형태로 확장되어 노출되는 유형입니다.



웹툰 PC 트리플플레이 (동영상 와이드 확장형)

PC 프리미엄(동영상형)과 동일한 위치에 노출되며
바배너 우측에 마우스 오버 시, 동영상이 모니터를 덮는 수준의 형태로 확장되어 노출되는 유형입니다.

03

<확장 전> <확장 후>



웹툰 PC 트리플플레이 (동영상 와이드 확장형)
03

<확장 전> <확장 후>

PC 프리미엄(동영상형)과 동일한 위치에 노출되며
바배너 우측에 마우스 오버 시, 동영상이 모니터를 덮는 수준의 형태로 확장되어 노출되는 유형입니다.



웹툰 PC 트리플플레이 (이미지 확장형)
03

<확장 전> <확장 후>

PC 프리미엄(동영상형)과 동일한 위치에 노출되며
바배너 우측에 마우스 오버 시, 모니터를 덮는 수준의 이미지가 확장되어 노출되는 유형입니다.



웹툰 PC 트리플플레이 (이미지 확장형)
03

<확장 전> <확장 후>

PC 프리미엄(동영상형)과 동일한 위치에 노출되며
바배너 우측에 마우스 오버 시, 모니터를 덮는 수준의 이미지가 확장되어 노출되는 유형입니다.



웹툰 PC 트리플플레이 (이미지형)
03

확장형 소재 제작이 어려울 경우에 진행이 가능하며, 
PC 웹툰 메인과 전 작품 원고 하단에 배너를 독점 노출하는 상품입니다.



웹툰의 전 작품을 아우르는

일반 노출형 DA 상품도 있습니다.



웹툰 빅배너(기본형)
04

연재 중인 모든 작품의 스토리 엔딩컷에
큰 배너이미지를 노출하는 상품입니다.

당사 및 작가의 사정에 따라 일부 작품은 제외될 수 있으며, 청유물 작품에도 광고가 게재될 수 있습니다.

웹툰 빅배너 PC 웹툰 빅배너 모바일



웹툰 빅배너 플레이

빅배너(기본형)와 동일한 위치에 노출되며,
상단 이미지 영역과 함께 하단의 동영상이 자동재생으로 노출되는 유형입니다.

웹툰 빅배너 PC 웹툰 빅배너 모바일

어포던스 버튼

(Affordance Button)

600

600

이미지 영역 (600x260)

클릭시광고주페이지로이동

동영상 영역 (600x340)

이미지 영역 (600x260)

클릭시광고주페이지로이동

동영상 영역 (600x340)

* 동영상은 ½ 이상 노출 시에만 자동재생 됩니다. (Mobile web은 자동 재생 제외)당사 및 작가의 사정에 따라 일부 작품은 제외될 수 있으며, 청유물 작품에도 광고가 게재될 수 있습니다.

04



웹툰 빅배너 플레이

동영상 플레이어 영역은 영상 확대 및 사운드 on/off, 일시정지/재생 , 다시보기 등의 액션이 가능합니다.
또한 플레이 화면 또는 엔드 화면에 어포던스 버튼(Affordance Button)이 등장하여 광고 시청자의 타겟 액션을 유도합니다.

영상 확장 플레이 화면 영상 엔드 화면

04



웹툰 빅배너 슬라이드(모바일)

작품 엔딩컷에 슬라이드 형태로 5장의 배너가 노출되는 상품입니다.(유저 액션 시)
연속되는 스토리의 소재를 넣거나, 각 장마다 다른 내용을 넣는 등 다양한 표현이 가능합니다.

* 본 상품은 모바일 전용입니다.

웹툰 빅배너 슬라이드

당사 및 작가의 사정에 따라 일부 작품은 제외될 수 있으며, 청유물 작품에도 광고가 게재될 수 있습니다.
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웹툰 모바일앱 띠배너
05

웹툰 모바일앱 실행 시, 작품 리스트 화면 하단에 노출됩니다.
(스크롤 시에도 화면 하단 계속 위치)



웹툰 모바일웹 DA
06

웹툰 모바일웹 브라우저 실행 시 홈 메뉴 및
요일 별, 완결작 페이지 중단에 노출됩니다. (페이지 위치에 고정)



웹툰 PC 우측 배너
07

PC 웹툰 홈과 서브면 우측에 각각 노출됩니다.

웹툰 PC 홈 웹툰 PC 서브



웹소설 모바일 DA
08

웹소설 홈 지면 작품 엔드 (원고와 댓글 사이)

웹소설 홈, 정식 연재 작품 리스트, 원고 엔드에 노출됩니다.

.

.

.

.

.

.

오늘의 웹소설 작품 리스트

.

.

.



웹소설 모바일 DA
08

정기 연재 작품 리스트 페이지 중단과 원고 엔드에 노출됩니다.

[ 이미지형 ]

원하는 크리에이티브로 소재 구성 가능한 기본 상품

[ 네이티브형 ] 

이미지 / 카피 / 클릭유도 버튼을 한눈에 보기 쉽게 배치하여

메시지 전달력을 높인 상품

[ 플러스형 ]

광고 영역 내에서 사용자 스크롤에 의해

이미지 전체를 훑어 보여주는 주목도 높은 상품



독보적인 웹툰 트래픽을 활용한

성과 기반의 목적 달성형 광고도 있습니다.



쿠키오븐
09

네이버웹툰 앱 (AOS, iOS) 상단에 노출되며,
쿠키오븐의 보상형 광고를 통해 유저들의 다양한 액션을 유도할 수 있습니다.

자세한 내용은 쿠키오븐 소개서를 통해 확인해 주세요!

쿠키오븐 소개서 다운로드

웹툰APP 상단 애니메이션 팝업 쿠키오븐 – 메인리스트 광고 상세페이지 내부

https://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=27


상품 단가 / 스펙 및
집행 프로세스

04



브랜드 웹툰
01

부가소재 영역 화면 예시 : 연재 기간 내 상시 노출되며, 리포트 제공은 되지 않습니다.

단가

기간

소재

노출단말

추가제공영역

집행프로세스

부가 소재
제작 가이드

5천만원 (작가료 제외, 별도 문의)

8화 (1주 1화 업데이트이며, 연재횟수 협의 불가)

이미지파일 작품소재 (작가 제작, 스토리 별도 협의)

추가 제공 영역 소재

PC, 모바일 모두 노출

디바이스 별 웹툰 홈, 작품 리스트페이지

* 사전 확인 필수

예시 파일 다운로드

1

2

3

5

582X195

134X56

218X120

125X101

4 83X90

6 360X330

http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=4
http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=5
http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=6


02
웹툰 PPL(Product Placement)

* 삽입형의 경우 이미지형/슬라이드형/동영상형과 동시 구매 시에만 집행 가능
(이미지형/슬라이드형/동영상형/스토리형은 단독 구매 가능)

작품그룹

유형별 단가 (작가료 포함, 작품별 단가 별도 문의) 예상 노출량

*게런티 없음

*삽입형 해당없음

대행사 수수료

*대행사, 렙사 공통이미지형 슬라이드형 동영상형 스토리형
*컷툰 진행 불가

삽입형

Premium Group 2,500만원

20% 할증 30% 할증

30% 할증

Promotion
event!

[20% 할증]

- 750만~

전 작품 25%

Group 1 2,000만원 1,000만원 600만

Group 2 1,500만원 700만원 450만

Group 3 1,000만원 400만원 300만

Group 4 700만원 - 200만

Group 5 400만원 - ~100만

이미지형, 슬라이드형, 동영상형 해당 웹툰 전 회차에 1주일 간 게재

스토리형(스토리형+이미지형or동영상형) 해당 웹툰 최신 회차 스토리형 + 전회차 이미지형 (동영상형) 1주일 게재

삽입형 해당 웹툰 회차에 반영구 노출

단가

기간

공통 작가 제작 (제작 콘티 별도 협의), PC&모바일 모두 노출소재 및 노출 디바이스

*한시적으로 프리미엄 그룹은
할인된 단가로 구매 가능
(2,500만원 → 2,000만원)



02
웹툰 PPL(Product Placement)

집행 프로세스 (삽입형, 스토리형, 이미지형, 동영상형, 슬라이드형 공통)

광고 문의 및 부킹 요청

작가 섭외 및 계약서 전달

배너 기획안 및 계약서 날인 본 전달

배너 콘티 제작

콘티 확인 및 피드백

최종 완성 후 게재

프로세스는 참고 예시이며, 진행 건 별로 조정될 수 있습니다. 최소 3~4주 전에 요청 바랍니다.

dl_webtoonad@webtoonscorp.com

E-mail 주소

문의 시 필수 기재 사항

광고 형태 (ex. 이미지형 PPL) 

희망 작품 (1~3순위 기입)

집행 희망일 (2015.0.0~2015.0.0)

캠페인 컨셉

광고주 네이버 웹툰



02
웹툰 PPL(Product Placement)

소재 제작 관련 참고 사항

이미지형 슬라이드형 동영상형 스토리형 삽입형

사이즈(PX) 600x600 600x600 600x260 (상단배너) 690x4000 브랜드 2~3회 노출

형태
웹툰 캐릭터 활용한

이미지 배너
웹툰 캐릭터 활용한

5장의 연속된 이미지 배너
웹툰 캐릭터 활용한

상단배너
웹툰 캐릭터 활용한

스핀오프식 구성
웹툰 본문 내 삽입

PC/MO 배너 구분 구분 없음
PC-1개의 이미지 노출
MO-5개의 이미지 노출

구분 없음 구분 없음 구분 없음

게재 기간
시작일 전일 23시~

종료일 23시까지 노출
시작일 전일 23시~

종료일 23시까지 노출
시작일 전일 23시~

종료일 23시까지 노출
시작일 전일 21시~

종료일 21시까지 노출
진행 회차

오픈 일정과 동일

그 외
컷 분할 없이 진행 추천
최대 2분할까지 가능

시스템 영역은
텍스트로 제출

동영상 관련 내용은
제작가이드 참조

PPL 이미지형, 동영상형을
통해 랜딩 가능

PPL 이미지형, 슬라이드형, 
동영상형을 통해 랜딩 가능



03
웹툰 독점형 DA

트리플 플레이

이미지 확장형 동영상 확장형 동영상 와이드 확장형 이미지형

단가 / Daily
주중 – 1,000만원

10%할증 10%할증

주중 – 1,000만원

주말 – 8,00만원 주말 – 8,00만원

소재
이미지 파일 3개 이미지 파일, 동영상 소재 이미지 파일, 동영상 소재 이미지 파일 2개

기간 1일

노출 디바이스 PC Only

* 서비스율 제공 및 프로모션이 있을 수 있으며, 관련 내용은 메일을 통해서 문의 바랍니다.

https://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=22
https://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=22
https://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=22
https://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=22


04
웹툰 일반 노출형 DA

소재
이미지 파일 이미지 파일, 동영상 소재 이미지 파일 5개

빅배너

이미지형 동영상 오토플레이형 슬라이드형

단가 / CPM 3,600 30% 할증 20% 할증

기간 1주 단위, 월요일~ 일요일 집행

노출 디바이스 PC, 모바일 선택 구매

* 서비스율 제공 및 프로모션이 있을 수 있으며, 관련 내용은 메일을 통해서 문의 바랍니다.

http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=7
http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=7
http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=7


04
웹툰 일반 노출형 DA

모바일앱 띠배너 모바일웹 DA PC 우측배너

단가 / CPM 1,000원 3,240원 870원

소재
이미지 파일 이미지 파일 유형 별 선택 가능

기간 자유롭게 설정 가능 자유롭게 설정 가능 자유롭게 설정 가능

노출 디바이스 모바일 APP 모바일 WEB PC

* 서비스율 제공 및 프로모션이 있을 수 있으며, 관련 내용은 메일을 통해서 문의 바랍니다.

http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=10
http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=11
http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=12


05
웹소설 일반 노출형 DA

* 서비스율 제공 및 프로모션이 있을 수 있으며, 관련 내용은 메일을 통해서 문의 바랍니다.

웹소설 모바일 DA

이미지형 플러스형 네이티브형

단가 / CPM 3,240

소재
이미지 파일 이미지 파일 이미지 파일, 광고 카피

기간 자유롭게 설정 가능

노출 디바이스 모바일 WEB

http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=13
http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=14
http://comic.naver.com/external/shareFile.nhn?fileId=15


궁금한 사항이나 자세한 내용 문의는 각 업종 담당자나
‘dl_webtoonad@webtoonscorp.com’으로 연락 바랍니다.

광고 문의하러 가기

감사합니다

http://comic.naver.com/business/proposalGuide.nhn

